	УКРАЇНСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ УНІВЕРСИТЕТ НАУКИ І ТЕХНОЛОГІЙ 

	[image: image1.png]



	СИЛАБУС
 вибіркової навчальної дисципліни
«Реклама та рекламна діяльність»



	Статус дисципліни
	Вибіркова дисципліна загально-університетського каталогу

	Код та назва спеціальності та спеціалізації (за наявності)
	015 – Професійна освіта (за спеціалізаціями)

029 – Інформаційна, бібліотечна та архівна справа 

101 – Екологія

131 – Прикладна механіка 

132 – Матеріалознавство

133 – Галузеве машинобудування 

136 – Металургія

141 – Електроенергетика, електротехніка та електромеханіка 

144 – Теплоенергетика

161 – Хімічні інженерія та технології

175 – Інформаційно-вимірювальні технології

183 – Технології захисту навколишнього середовища


	Освітній ступінь
	перший (бакалаврський)

	Обсяг дисципліни 

(кредитів ЄКТС)
	4 кредити ЄКТС (120 академічних годин)

	Терміни вивчення дисципліни
	6 семестр (півсеместр 1)

	Назва кафедри, яка викладає дисципліну, 

абревіатурне позначення
	Управління та адміністрування (МН)

	Мова викладання
	Українська


Лектор ( викладач(і))
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	Доцент кафедри менеджменту, канд. фіз.-мат. наук Усіченко Ірина Володимирівна

	
	https://nmetau.edu.ua/ru/mdiv/i2024

	
	https://nmetau.edu.ua/ru/mdiv/i2024/p-2/e815

	
	Кімната  Б517


	Передумови вивчення дисципліни
	Передумовами вивчення дисципліни є базові знання з економіки, підприємництва, опановані при вивченні відповідних обов'язкових навчальних дисциплін. 



	Мета навчальної дисципліни
	Формування у здобувачів вищої освіти  системи  знань про рекламу як  ефективний інструмент бізнесу, необхідний для успішної роботи підприємства в умовах конкуренції.

	Очікувані результати навчання
	ОРН1 Планувати  роботу по створенню рекламного продукту  ураховуючи рекламну мету, обмеження та ймовірні ризики, які виникають на ринку товарів, послуг, ідей.
ОРН2 Створювати рекламу різних типів, напрямків та способів реалізації, базуючись на  вивченій системі рекламної діяльності, а також ураховуючи її взаємозв’язок із засобами масової інформації.

ОРН3 Розробляти рекламні повідомлення  с урахуванням мовних особливосте рекламного тексту та медіа-носіїв.

ОРН4 Обґрунтовувати ухвалення ефективних  рішень в сфері реклами.

	Зміст дисципліни
	Розділ 1. Реклама як основа маркетингових комунікацій 

Розділ 2 Розроблення стратегії та бюджету рекламної кампанії
Розділ 3. Створення рекламних повідомлень

Розділ 4. Розроблення медіа-стратегії та визначення ефективності рекламної кампанії

	Контрольні заходи та критерії оцінювання
	Оцінювання кожного розділу здійснюється за 12-бальною шкалою. 

Оцінювання розділів 1, 2, 3 та 4  здійснюється за результатами виконання письмової контрольної роботи.

Семестрова оцінка формується як середнє арифметичне визначених за 12-бальною шкалою оцінок розділів 1, 2, 3,  та 4  з подальшим переведенням до 100-бальної шкали за визначеною методикою.

	Політика викладання
	Необхідною умовою отримання позитивної оцінки з розділів є відпрацювання практичних занять.

Обов'язковою умовою для обчислення оцінки диференційованого заліку є наявність позитивних (не нижче 4 балів за 12-бальною шкалою) оцінок з усіх розділів

Необхідною умовою отримання позитивної семестрової оцінки з дисципліни за заочною формою навчання є зарахування індивідуального завдання, за яке відповідно до затверджених критеріїв виставляється оцінка «зараховано» / «не зараховано».

Підсумкова оцінка з навчальної дисципліни дорівнює семестровій оцінці.

Оскарження процедури та результатів оцінювання розділів та семестрового оцінювання з боку здобувачів освіти здійснюється у порядку, передбаченому «Положенням про організацію освітнього процесу в УДУНТ».

Порушення академічної доброчесності з боку здобувачів освіти, які, зокрема, можуть полягати у користуванні сторонніми джерелами інформації на контрольних заходах тягнуть відповідальність у вигляді повторного проходження процедури оцінювання.

	Засоби навчання
	Навчальний процес передбачає використання мультимедійного комплексу для проведення інтерактивних лекцій та практичних занять.

	Навчально-методичне забезпечення
	Основна література:

1. Закон України «Про рекламу». URL: www.rada.gov.ua.
2. Балабанова Л.В., Юзик Л.О. Рекламний менеджмент: підручник. Донецьк: ДонНУЕТ, 2011. 414 с.
3. Владимирська Г. О., Владимирський П. О. Реклама : навч. посіб. Київ, 2006. 334 с.

4. Джефкінс Ф. Реклама : практ. посіб. Київ, 2001. 456 с.

5. Лук’янець Т. І.   Рекламний менеджмент : навч. посіб. Київ : КНЕУ,   1998. 

    276 с.

6. Ромат Е. Реклама : учеб. Київ ; Харків : НВФ «Студцентр», 2000. 480 с.

Допоміжна література:
7. Бугрим В. В. Креатив у рекламі: навч. посіб. з інтерактивом. Київ : Нац. ун-т ім. Т. Шевченка, 2012. 303 c. 

8. Обритько Б. А. Реклама і рекламна діяльність : лекції. Київ : МАУП, 2002. 240 с.

9. Пазуха М. Д. Реклама у підприємницькій діяльності: навч. посіб. Київ : ЦУЛ, 2006. 176 с. 

10. Примак Т. О. Рекламный креатив : навч.-метод. посіб. Київ : КНЕУ, 2005.   168 с.

11. Тимошик М. С. Книга для автора, редактора, видавця : практ. посіб. Київ, 2006.  520 с.
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